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Omisli.si bi
rad postal
Amazon za
storitve

Zrastizeliv

vodilni servis za
iskanje lokalnih

ponudnikov
vseh mogocih
storitev,

za vsako
prodajno
priloznost pa
ponudniku
zaracunajo od
enegado pet
evIov

PETRA SUBIC
petra.subic@finance.si

Izstrelili 600 novosti

V 14 letih, kolikor ¢asa v Najpodjetniskiide-
jipredstavljamo sveZeizdelke in storitve, ki
imajo ambicije tudi na tujih trgih, smo izstreli-
1i 600 novosti. Prejsnji¢ smo napovedali,dana

trg prihaja otroski stol mushy, ki zdruzuje last-

nosti terapevtske Zoge in na njem lahko otroci
sedijo le v pravilni drzi. Ve¢ v ¢lanku Www.fi-

nance.si/8850257). Katera pa je vasa najljubsa
novost? Nam jorazkrijete? Tudi ¢e kaj taksne-

garazvijate sami, nas lahko na to opozorite po
e-posti petra.subic@finance.si. P.S.

Iskanje lokalnih
ponudnikov naj-
razli¢nejsih stori-
tevbiradivtreh
letihrazsirilina
trituje trge.

B Mitja Pritrznik in
Martin Korenjak iz
start-upa Omisli.si

»Prej smo ponudnike cateringa, foto-
grafain glasbenike za poroko ali roj-
stnodnevno zabavo iskali po ustnem
priporocilu ali prek letakov. Mi pa
iskanje ponudnikov storitev poe-
nostavljamo in prenasamo nasplet,«
pravita Mitja Pritrznik in Martin Ko-
renjak, dva od stirih lastnikov start-
-upa Omisli.si. Ta s sistemom pame-
tnegaiskanja, ki je poslovna skriv-
nostin o njem molc¢ijo, povezuje
iskalce in ponudnike storitev.

Do ideje za napredno aplikacijo Omisli.si
sta Pritrznik in Korenjak prisla prek porta-
lov najdifotografa.si in najdiglasbenika.si.
Na obeh portalih so v petih letih ustvarili
17tiso¢ povpraSevanj, pojasnjuje Korenjak.

Srceaplikacijeje poslovnaskrivnost
Iskalce in ponudnike storitev povezujejo
tudi na portalu Omisli.si. Njegova glavna
prednost je pametnisistem iskanja, s kate-
rim so optimizirali proces iskanja prodaj-
nih priloznosti (leadov). Bistva aplikacije -
kako poteka avtomatizirano pametnoiska-
nje ponudnika - ne razkrijejo.

Zvsakim iskalcem naveZejo stik, in e je
oddal nejasno ponudbo, ga prosijo za do-
datne informacije. »Nas cilj je, da se iskalec
in ponudniklepo pogovorita o poslu,«raz-
laga Korenjak.

Vsem, ki nanjihovem portalu povprasu-
jejo po neki storitvi, obljubijo pet ponudb.
Praviloma jih zagotovijo v48 urah.

V svoji bazi imajo trenutno ponudnike
20 storitev. Poleg storitev, povezanih z or-
ganizacijo dogodkov, gre Se za osebne in
B2B-storitve (pisanje in lektoriranje bese-
dil, tisk, oglasevanje, racunalniSko progra-
miranje, oblikovanje ...). Pokrivajo tudisto-
ritve, povezane z vozili, kot so prevozi bla-
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ga in selitve, vgradnja sistema za avtoplin
ali odkup vozil. Pri njih lahko najdete tudi
polagalce keramike, dodali pabodo Sedru-
geizvajalce gradnje in obnove. »V roku pol
letabomo poslovni model izpopolnili, po-
tem pa bomo postopno dodajali nove sto-
ritve. Vroku enega leta bomo pokrili Se 80
storitev,« napoveduje Pritrznik.

Malim podjetjem poisc¢ejonove
stranke

»Nasa ciljna skupina so obrtniki in manj-
$a podjetja, ki so nezadovoljni z oglaSeva-
njem in iS¢ejo ucinkovitejSo pot za prido-
bivanje novih strank. Za to poskrbimo mi,«
razlaga Martin Korenjak. »Samostojni pod-
jetniki pogosto ne znajo iskati novih poslov
ali jim za to zmanjkuje ¢asa. Nas pa lahko
najamejo kot generatorja prodajnih pri-
loznosti (leadov),« dodaja Mitja Pritrznik.

Uporaba Omisli.si je za iskalce storitev
brezplacna. »Prvo stranko ponudniku pri-
peljemo brezplac¢no, za nadaljnje prodaj-
ne priloZnosti pa mora placati, in sicer od
enega do pet evrov,« pravi Pritrznik. Vsa-
ko povpraSevanje ovrednotijoin napodla-
giocenjene vrednosti posla dolocijo, koliko
bodo za svoj servis zaracunali podjetniku.

V zadnjem mesecu so dobili 292 povpra-
Sevanj (30 odstotkov ve¢ kot prejsSnji me-
sec), posredovali pa so 587 ponudb (17 od-
stotkov vec kot prejsnji mesec).

Vtrehletihnatritujetrge

Srednjerocno, torej venem do treh let,
bise radirazsirili na vsaj tri tuje trge. O Hr-
vaski se Ze dogovarjajo, zaradi vecje kupne
moci paraje merijo na severne trge.

Za pokritje sprotnih stroskov in razvoj
morajo v $estih do12 mesecih preseci10 ti-
soc evrov prihodkov na mesec, Se pravita
sogovornika.

Kako s Facebookom do gostov

PETRA SUBIC
petra.subic@finance.si

»Ne prodajamo lebivalnih hisk,
ampaklastnikom kampov po-
nujamo tudifransizni sistembig
berry, kjer dobijo vse zauspesno
trzenje in vodenje kampa,« pravi
Bostjan Hostej, direktor Hosekre.
Zatak koncept promocije, ki po-
tekanadruzabnih omrezjih, se
Ze zanima pet lastnikovkampov
naHrvaskem, v Avstriji in Italiji.

DaHosekra najnovejSe mobilne hi-
Skebigberry trzizistoimenskim le-
toviS¢em blizu Metlike, kjer med-
narodna ekipamladih skrbizasple-
tno trZzenje, smo Ze pisali (v ¢lanku
na www.finance.si/8845773).
»Prek Erasmusa smo v tem leto-
vi$cu izmenoma gostili 18 Studen-

@ Zabivalne hiske big berry so v Hosekri razvili poceni spletno
promocijo, ki jo prodajajo kot fransizo.

razlaga Iztok Petek, ki z Nataso Za-
jec pomaga Hosekri pri promociji.

Spromocijodorezervacij
Lastnikom kampov, kibodo ku-
pili fransizo za takSno promocijo,
bo Hosekra poslala mednarodne
Studente, ki jih bo usposobila za
promoviranje destinacije na dru-
zabnih omrezjih. »Za vsak kamp
bo Hosekra pripravila tudi dogod-
ke in izbrala lokalne partnerje za
promocijo - kmetije in podjetja.
Vsak kamp bo uporabljal nas sple-
tni rezervacijski sistem. Za pomo¢
pri promociji sibomo prvo leto od
vsake rezervacije obracunali provi-
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toviz1ldrzav, kiso vsak teden pris-
krbeli700 objavna osmih druzab-
nih omreZjih. Dodatno publiciteto
smo dobili od 120 novinarjev, foto-
grafov in turisti¢nih blogarjev, ki

smo jih povabili v letovisce. Da so
lahko pisali zanimive zgodbe, so
se jim predstavili lokalne kmetije
in drugabelokranjska podjetja,pe-
ljalismojih naizlete, degustacije ...«

zijo,« dodaja Bostjan Hostej. V Ho-
sekri letos pri¢akuje 10-odstotno
rast prihodkov, lanijihjebiloza 2,9
milijona evrov. V vsem letu pa bo-
do prodali okoli 90 bivalnih hisk.



